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Politechnika Poznanska Europejski System Transferu Punktow
Wydziat Inzynierii Zarzadzania

KARTA OPISU MODULU KSZTALCENIA

Nazwa modutu/przedmiotu Kod

Metody promocji 1011105331011141557
Kierunek studiow Profil ksztatcenia Rok / Semestr

(ogdlnoakademicki, praktyczny)

Inzynieria zarzadzania - studia niestacjonarne Il | (brak) 2/3

Sciezka obieralno$ci/specjalnosé Przedmiot oferowany w jezyku: | Kurs (obligatoryjny/obieralny)
Zarzadzanie zasobami i marketingiem polski obieralny
Stopien studiow: Forma studiow (stacjonarna/niestacjonarna)
Il stopien niestacjonarna
Godziny Liczba punktow
Wyktady: 10  Cwiczenia: - Laboratoria: -  Projekty/seminaria: - 2
Status przedmiotu w programie studiéw (podstawowy, kierunkowy, inny) (ogolnouczelniany, z innego kierunku)
(brak) (brak)

Obszar(y) ksztatcenia i dziedzina(y) nauki i sztuki Podziat ECTS (liczba i %)
nauki techniczne 100 2%

Odpowiedzialny za przedmiot / wyktadowca:

dr inz. Marek Golinski

email: marek.golinski@put.poznan.pl
tel. +48 61 665 34 03

Inzynierii Zarzadzania

ul. Strzelecka 11 60-965 Poznan

Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetenciji spotecznych:

. Posiada podstawowg wiedze z marketingu
1 Wiedza:
L. .. Potrafi zinterpretowac¢ i opisa¢ czynniki wptywajgce na rynkowy mechanizm ksztattowania sie
2 Umiejetnosci: | oferty promocyjnej przedsiebiorstwa
3 Kompetencje | Potrafi analizowaé i efektywnie wykorzysta¢ narzedzia marketingowe majgce wptyw na
spoleczne dziatalno$¢ przedsigbiorstwa

Cel przedmiotu:

Zdobycie wiedzy na temat metod i narzedzi promocyjnych, opanowanie umiejetnosci zastosowania podstawowych strategii
kreacyjnych i medialnych dla potrzeb komunikacji marketingowej.

Efekty ksztatcenia i odniesienie do kierunkowych efektéw ksztalcenia

Wiedza:

1. Posiada wiedze o znaczeniu i wzajemnych powigzaniach technik komunikowania marketingowego i metod promoc;ji w
marketingu mix. - [K2A_WO01]

2. Zna podstawowg terminologie odnoszaca sie do komunikacji marketingowej oraz technik i metod promociji - [K2A_W05]
3. Posiada wiedze na temat strategii medialnych i kreatywnych wykorzystywanych w metodach promociji - [K2A_W09]
4. Zna i rozumie sposoby funkcjonowania technik i narzedzi komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa. - [K2A_W12]

5. Posiada wiedze na temat techniki i metod badawczych wykorzystywanych w tworzeniu i doskonaleniu przekazu
promocyjnego - [K2A_W15]

6. Zna ogolne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczo$ci, wykorzystujacej wiedze z zakresu techniki,
ekonomii i zarzadzania - [K2A_W18]

Umiejetnosci:

1. Umie zaprojektowac etapy dziatan promocyjnych. - [K2A_UO01, K2A_U02]

2. Potrafi dokona¢ klasyfikacji korzy$ci zawartych w przekazach promocyjnych zwigzanych z ofertg asortymentowa
przedsigbiorstwa dla wybranej grupy docelowych odbiorcéow. - [K2A _U03]

3. Potrafi zastosowa¢ techniki i metody zapewniajgce skuteczne komunikowanie przedsiebiorstwa z otoczeniem rynkowym.. -
[K2A_U05]

4. Potrafi dokona¢ ekonomicznej oceny podjetych decyzji w zakresie dziatar promocyjnych - [K2A_U06]
5. Umie zastosowacé techniki i metod badawcze stuzace rozwojowi i weryfikacji przekazu promocyjnego. - [K2A_UQ07]

Kompetencje spoteczne:
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1. Uswiadamia sobie potrzebe ciggtego doksztatcenia sie w zakresie zagadnien z dziedziny marketingu, a w szczegoélnosci z
obszaru technik i metod promocji. - [K2A_KO01]

2. Ma swiadomos¢ istotnosci decyzji z obszaru komunikacji marketingowej i jej wptywu na zachowania nabywcow. -
[K2A_KO02]

3. Potrafi w spos6b swiadomy i efektywny wykorzystywa¢ nowoczesne technologie teleinformatyczne zaréwno na potrzeby
zawodowym, jak i w zyciu prywatnym. - [K2A_KO06]

4. Potrafi zaréwno w zyciu zawodowym, jak i osobistym postepowac w sposob przedsigbiorczy - [K2A_KO07]
5. Potrafi zastosowac w zyciu zawodowym i osobistym umiejetnos¢ postepowania kreatywnego i innowacyjnego. - [K2A_KO05]

6. Potrafi dostrzegac¢ zaleznosci przyczynowo skutkowe w realizacji postawionych celéw i rangowac istotno$¢ alternatywnych
badz konkurencyjnych zadan - [K2A KO03]

Sposoby sprawdzenia efektéow ksztatcenia

Ocena formujagca: krétkie dyskusje sprawdzajace efektywnosé procesu

ksztatcenia, dostosowujgce nauczanie do poziomu studentéw, a studentom ukazujgce zakres opanowanego materiatu w
ramach metod promocji.

Ocena podsumowujgca: kolokwium zaliczajgce, trwajgce ok. 60 min. zawierajgce pytania teoretyczne wymagajgce
potwierdzenia przyktadem, kolokwium odbywa sie zazwyczaj w 14 tygodniu semestru.

Tresci programowe

Promocja jako proces komunikacji rynkowej. Cele gtéwne oraz cele czastkowe kampanii reklamowej. Charakterystyka grupy
docelowej - opis docelowego odbiorcy przekazu. Ustalenie mieszanki promocyjnej w realizowanej kampanii - charakterystyka
narzedzi promocyjnych. Budzet reklamowy - metody ustalania budzetu. Czynniki ksztattujgce wielko$¢é wydatkéw na
kampanie reklamowa. Metody planowania mediéw, etapy planu mediéw. Strategia kreacyjna - obietnica przekazu - unikatowa
oferta sprzedazy przekazu reklamowego. parametry charakteryzujace kampanie reklamowg - zasieg, czestotliwos¢ oraz
wskaznik penetracji reklamy. Koszty dotarcia do grupy docelowej. Badanie efektywnosci i sposoby wzmacniania przekazu
reklamowego (poréwnanie wartosci sprzedazy, badanie znajomosci marki, znajomo$¢é wspomagana i spontaniczna, modele
ekonometryczne, projekt kwestionariusza). Uwarunkowania psychologiczne reklamy. Aspekty prawne i etyczne promociji.
Struktury podmiotowe realizujgce dziatania reklamowe.

Literatura podstawowa:

Literatura uzupetniajaca:

Bilans naktadu pracy przecietnego studenta

Czynnosé Czas (godz.)
1. Wyktad 15
2. Przygotowanie do zaliczenia wyktadu 24
3. Konsultacje 8
4. Zaliczenie 3

Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci godzin ECTS
taczny naktad pracy 50
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 26
Zajecia o charakterze praktycznym 0
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